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Certificado de Experiencia como Consultor de Mercadeo en empresas de Carne de Cerdo

6. Target Group  de la Estrategia en 

género:

7. Target Group  de la Estrategia en 

ingresos:

8. Target - cobertura- geográfica de la 

Estrategia:

Aspectos

Fecha de envío a participantes:

PorkColombia-FNP lleva 15 años estimulando el incremento en el consumo de carne de cerdo, logrando grandes incrementos en el Consumo Per

Cápita, el cual ya está en cerca de 14,7 Kilos/Habitante al Año, y una penetracion de mercados del 97.8% al cierre del primer semestres del 2.025

Elementos de la Consultoría:

1. Debe aportar ideas novedosas y experiencias comprobadas.

2. Deben darse los lineamientos generales de la consultoría.

3. Deben mencionarse las metodologías que se seguirán en la consultoría en consumo de la carne de cerdo.

Conjuntamente construir estrategias de marketing que permitan el incremento en el consumo de la carne de cerdo

Identificar oportunidades de crecimiento de la carne de cerdo basado en la cadena de mercadeo

3. Objetivos específicos:

1. Antecedentes para el 

Montaje de una Propuesta de 

Marketing Consulting en 

Consumo de Carne de Cerdo

2. Objetivo principal:

Identificar oportunidades de incremento en el consumo de la carne de cerdo basado en datos

Descripción u Observaciones

Identificar oportunidades de incremento de la carne de cerdo basado en branding

Certificaciones a Adjuntar

PORKCOLOMBIA
Brief Marketing Consulting en Actividades de Consumo de Carne de Cerdo

Área Entidad Solicitante: Dirección 

Mercadeo-PorkColombia

Fecha de la Solicitud:

4. Target Group  de las Estrategias en 

niveles socioeconómicos (ESE):

5. Target Group  de las Estrategias en 

grupos de edad:

Firma del funcionario que requiere el servicio:
Funcionario contacto: 

Alejandro Laverde

Teléfono Fijo: 

Teléfono celular: 301 2149199

e-mail: alaverde@porkcolombia.co

Principales ciudades de los departamentos de mayor población en Colombia.

2, 3, 4, 5 y 6

Amas de casa preferencialmente, y compradores en general entre los 18 y 50 años

Consumidores de todos los géneros de los ESE 2, 3, 4, 5 y 6.

Todos los ingresos.


