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PORKGOLOMBIA - FNP busca fomentar el consuma de |a carne de cerdo
colombiana en fodos |os hogares del pais, manteniendo a esencia que
caracteriza su comunicacion donde siempre se reflejan 3 puntos claves:
apefitosidad, musica y humor.

Esta guia de diagramacion publicitaria recoge los elementos gue
conforman la identidad visual de la campafia publicitaria de
Porkcolombia. La aplicacion correcta brindara una unidad de criterios en
lacomunicacion y difusion publica de lo gue representa la campana.

Los ejemplos, descripciones y UsoS expuestos en esta guia, permitiran
diagramar adecuadamente piezas publicitarias en medios impresos,
exteriores y digitales manteniendo asi una coherencia con la identidad y
la propuesta de valor de la marca.
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Por su precio, practicidad y sabor, la versatilidad del cerdo
soluciona la vida de muchas formas, por eso, a fraves de este
concepto queremas invitar a fodas las personas a convertir
esta proteina en un aliado para sorprender en cualquier
momentay situacion que les plantee su dia a dia.
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1as piezas graficas deben estar acomparadas del
concepto que fiene las siguientes maneras de ufilizarse
en disposicion v color Segun sea necesario en cada formato.

OORPRENDE
MEJOR GON

GERDO

OORPRENDE MEJOR

GON GERDO

SORPRENDE MEJOR GON GERDO

*Esta version fambién puede ser modificada en varias
formas, ver mas adelante los ejemplos.

SORPRENDE MEJOR GON GERDO

*Esta version solo Se Lsa cuando el concepto esta

complementando otro fexto.
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SORPRENDE MEJOR SORPRENDE MEJOR  SORPRENDE
CON GERDO CON GERDO  MEJOR CON
SORPRENDE MEJOR GON GERDO RD“

NO agregar contenedores NO mezclar colores en la fuente
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CON CERDS
SORPRENDE MEJOR MEJOR CON CERDO

SORPR g,“B E““‘G? | N& ‘

3 S0rpresa Se vive en cada elemento de estos visuales:
£ [as expresiones nafurales y genuinas de os
Nrotagonistas, en los formatos diferenciales en los que
vemos preparado el cerdo, pero sobre fodo en los % i o
MOMEenNtos que e Sugerimos a las personas, gue se T | ST
convierten en una invitacion directa para gue todas las
Dersonas empiecen a ver el cerdo en espacios donde no
Bra fan profagonista: desayunas, Snacks, onces, cena efe.
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COME MAS CARNE e 5= ] COME MAS CARNE COME MAS CARNE

DE CERDO © A E CERD DE GERDO
COLOMBIANA + LR COLOMBIANA J— COLOMBIANA
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COME MAS CARNE COME MAS CARNE iR COME MAS CARNE
DE GERD .

E GERD o DE CERDO
COLOMBIANA COLOMBIANA | = _ o COLOMBIANA
LA DE TODOS S DIAS toems s oks | b w@n Y A LA DE TO00SL0S AS

Los visuales de esta campaia buscaran resaltar el
protagonismo del cerdo en varias preparaciones,
invitando a los colombianas a consumir esta profeina
como lamejor opcion en las comidas diarias.

COME MAS CARNE
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COME MAS CARNE

DE CERDO
COPY: | SELLO COME
- ; . LA DE T0DOS L0S DiAS 5
» O Sz E 1
Pregunta de preparacion con cerdo, i | ° MAS GARNE
acompanado de concepfo de camparia
DE GERDO:
|

v del sello Carne Certificada.
Este sello debe acompanar [as diferentes
piezas graficas de [a campaia.

IMAGEN: < OELLOS
Personajes enmomento e " ° DE MARGA
g consumo destacando ,. _ i Y AI_I Aﬂﬂs:

|a preparacion con cerdo.
Estos siempre deben esfar presentes
entodos |os visuales.
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Las fofos dehen fener como profagonista
|as preparaciones con cerdo, haciendo gue
SU COMpOSicion Se Sienfamas viva junfo a
|0S personajes en el momento de consumo.
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4.1 AREA DE RESERVA
Para garantizarla claridad v leibilidad de la marca, el logotino ., Asociacion L J
(1eDe estar rodeado por un espacio vacio, denominado area de S , p o r kCOlo m b I a o y

profeccion, gue ningtin elemento grafico, fotografico, fipografico FONDO NACIONAL DE LA PORCICULTURA

0 e fexiura debe invadir.
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Ellogo debe distinguirse de la forma mas clara posible para
garantizar una comunicacion efectiva. Por ello, para facilitar [a
legibilidad de sus componentes, Se tiene que restringir el tamano
minima de aplicacion del logo.

soclacio

| a medida en cenfimetros corresponde al tamaio L a medida en pixeles corresponde al tamario minimo que
minimo que se ha establecido para la aplicacion del se ha establecido para la aplicacion del logotipo en
l0gotipo en productos impresos. productos de inferfaz digital.
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COME MAS CARNE

EOEL[?“EBI?AI?“(R } Este sello se aplica en fodas las piezas de la
- campaiiay Siempre debe estar presente.

LA DE T000S LOS DIAS

} Este sello certifica la calidad del cerdo y debe estar
presente enlas piezas que hablan de cerdo.
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- A } Esfos sellos cerfifican [a calidad del cerdo y sus beneficios
-:E? LT & porkcolombia y deben estar presentes en piezas impresas y digitales.
= y El sello de [a Fundacion Colombiana del corazon solo debe
== Fundacion . . o
— Q@ Colombiana } acompanar [as siguientes preparaciones: pizza de cerdo,
—— a2 CerEEn ensalada con cerdo, bowl con cerdo, wrap de cerdo.
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R:9/ G:/8%
6:215 M:0%
B: 237 Y:23%

K: 0%

R: 205 G:30%

6:126 M:b64%

B: 255 Y. 0%
K: 0%

R: 251 G:0%
6:245 M: 6%
B: 226 Y:15%

K: 0%

R: 20/ G: 9%

B:117 M /2%

B: 173 Y:47%
K: 0%

138 B:50%
1121 M:55%
(116 Y:53%
K: 0%

R: 208 G:0%

B:115 M:/2%

B:57 Y:83%
K: 0%

R: 200 G: 0%
G: 200 M:0%
B: 200 Y:0%

K: 0%
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Las diferentes preparaciones del cerdo son
|as protagonistas de las fofos adicionales,
demostrando la versatilidad de [a carne de cerdo.
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En digital fenemos una serie de recursos y material para la
creacion de piezas, para esto larecomendacion mas importante

es el profagonismo de la preparacion y los personajes en momento
(e consumo, el resto de |os elementos Son secundarios.

Por ultimo [as piezas Siempre deben cerrar con 1oS Sellos
correspondientes, ya sea con el sello sencillo o el co-branding
con la Federacion Colombiana del Corazon.

o e B g
DE [:EHDDI COLOMBIANA
ﬂ%?#ﬂﬂll#m | LA DE TOD0S 105 DAS

PARA EL QUE TIENE

wyEDIA NOGHE

Mﬂﬂﬁ 'y ¥
BEm olIL, FEE
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Para estas piezas |os protagonistas destacan en el momento de consumo
|a preparacion con cerdo, en un segundo lugar en jerarquia los fitulos
v por ultimo cerramos con os Sellos correspondientes del visual

- mMEMAscAnuE
a1 E CERDO
St w | BULUMBIANA
ol L DE TS L B

SBRPRENBE MEJOR CON ('.ERB

'COME MAS CARNE ||
DE CERDO
COLOMBIANA
LA DE T000S LOS DIAS
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|3 esencia que caracteriza la comunicacion de la marca siempre debe
fener en cuenta 3 puntos clave: apefitosidad, musica y humor.

Asimismo, as piezas graficas y el contenido deben plantear preguntas
gue pongan al cerdo en lugares donde antes no era profagonista: el
desayuno, los snacks y recetas que nadie Se imaginaba con cerdo. Todo
esto para enfatizar que su versatilidad Ie permite fanto a expertos como
novatos, sorprender con preparaciones de fodo fipo, en cualgquier
momenta del dia.

|as piezas radiales deben usar el recurso musical para amplificar el
mensaje de la campana.
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