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Categorias que componen la canasta de Porkcolombia

Carnes frescas Carnes Frias Huevos
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W @

ICANTAR ‘ ﬂ porkcolombia



La canasta crecid en gasto, impulsado por el incremento en precio de las diferentes
categorias.

Categorias Canasta Porkcolombia | Arbol de Variables | 2021 vs Py

PRECIO
PROM
v VALOR v
C___________________________} C___________________________}
GASTO PROMEDIO COMPRADORES 000s
+4% +2%

w5 v v v

FRECUENCIA DE DESEMBOLSO POR PENETRACION UNIVERSO
COMPRA COMPRA COP$
6% +10% 100% 9°666.497 +2%
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Pescado es la Unica proteina que mantienen su volumen. Pollo, Res y Cerdo decrecen en
volumen pero aumentan su gasto debido al precio

Categorias Canasta Porkcolombia | Afio | Volumen y Valor

Volumen*

Aportacion en valor%

Aportacion en volumen*% 2021 vs 2020 A ‘I
2021 vs 2020 +5,6% \ _Precio%
-6,9%
r __—=AN
I 0.8% | +6,2% |
(T~~~
PROTEINAS 0% [ '0-4%| e,

® Huevos

_—— =

(
IO.8% ; +10,7% |

- ~———

44 44

0.0%

m Carnes frias 25 26

m Pescado Y Marisco Fresco

-2.8% 1.8%
Pollo Fresco
r e
® Res -2.5% - 1.2% | +15.4%
m Cerdo —_—— -
0 69 ( S
0.6% I I 1.3% 1 15,8% |

2020 2021 2020 2021

*En volumen se excluye huevo por ser reportado el volumen en unidades

l(ANTAR : ﬁﬁ“‘.‘-kco]ombiﬂ- Precio x Kilo: Cerdo $16.457, Res $18.775, Pollo $9.447, Pescado y Mariscos $15.664,, Carnes Frias 6
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Contra el resto de las proteinas vemos que Cerdo no esta en el top 4 de penetracion. El reto

esta en acercarnos a la penetracion de Carnes frias y Res.

Categorias canasta

. . —— Carnes Frias — Huevos —— Carne de Cerdo
Penetracion | Total Canasta Porkcolombia
— Carne de Res Pollo - Pescados & Mariscos
E—— R W 9 o 94 9
bVl
90
- sl
B—m— &2 B— g o 81 —4
64
Q4-19 Q1-20 Q2-20 Q3-20 Q4-20 Q1-21 Q2-21 0Q3-21 Q4-21 2020 2021
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La pérdida de momentos de la verdad hace que el volumen de la categoria este decreciendo,
pero el incremental del precio logra compensar dicha caiday aumentar el gasto de las carnes
frescas.

Total Carnes Frescas | Arboles de Variables

Gasto Cop$ 000.000s
Mediano plazo 11.872.140 7 0% 2021 VS YTD 2020
_ Corto plazo 3.035.688 +4,2% Q4 2021 VS Q4 2021

I
I

B Penetracién ™ Universo M Frecuencia B Volumen X Acto B Precio Medio Precio Medio $Cop/Kgr

884.890 -6,6% 13.590 +14,3%
KEY 213.816 -11,2% 14.371 +17,3%
‘f = 3% Change
M- - 3% change
9.657 +1,6% 91,63 -8,0% 1.229.379  +53%
9.658 +1,5% 22,14 -12,6% 314.309 +2,7%

% Penetracion Frecuencia Compra (Veces Volumen X Acto Kar Frecuencia Compra (Veces) Gasto X Acto Cop$
g p

99,9  +0,0 pp 9.666 +1,6% 60,9 -8,5% 1,505  +0.5% 60,9 -8,5% 20.186 +15,1%
99,4 +0,1 pp 9.717 +1,4% 14,3 -15,8% [ 1,546 +3,9%] 14,3 -15,8% 21.956  +22.0%
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Frente al incremental de precio de la categoria el hogar colombiano ha optado por espaciar
cada vez mas sus compras de carnes frescas, lo que afecta el volumen comprado.

Total Carnes Frescas | Total Canales | Total pais | T. Contenidos | Quarters

Variacic Variacion

ariacion

Q4-21 Vs 04-20 2021 Vs 2020
- S -

O—=
17.5
—f

(11,0 ey 136

Q2-19 Q319 Q419 Q120 Q220 Q320 Q420 Q121 Q221 Q321 Q421 2020 2021

—Compra x Acto (Kg) =—Frecuencia =—=Precio Medio Gr Penetracion
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Todos los NSE disminuyen su volumen comprado siendo los NSE medios y bajos los de
mayor impacto.

¢, Como evoluciona el Volumen

por NSE? Aportacion
en Volumen

¢, Como evoluciona el Valor por
NSE?

Total Carnes Frescas | Valor%

Aportacion

Total Carnes Frescas | Volumen % en Valor

I
I
I
I
Ad'd M M ¥ M K U E'Y K | |
: : _1%i | IdEERBERBERBREHE |~
I
m NSE ' | | = NSE l l
5-6 l I 5.6 I :
= NSE4 2§, : | ansE4 29, |
| | : | |
= NSE 3 I ! : = NSE 3 I l
| | : | |
“NsE2 32 : | "NSE2 32 |
| | : | |
2112081 oll20 202020l o1 >0 ll20 a0 : 21 o ol ol ol ol ol oo o
. . I . .
T PR S S SN AN A A AN S : P I S S N N A S
PP XY F S P B creeavsey P 9P o $P (Vg o S

E LA PORCICULTURA
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Los segmentos de Res y Pollo fueron los mas afectados en volumen, solo pescado logra

crecer en el volumen y valor.
Este el momento de aprovechar la fuerte caida de res.

15014515 1S S 15 fY 15l 15 “2%

;, COmo evoluciona el Volumen _ ;, COmo evoluciona el Valor »
¢ Aportacion 1< Aportacion
por Segmento? oh Volumen  'POT Segmento? on Valor
Total Carnes Frescas | Volumen% | Total Carnes Frescas | Valor%
I
DpoEOEE@EER | DpEpEpEBEE@EERE §.
0 0
m Pescado I | m Pescado I
| : |
Pollo : -4% | = Pollo : 3%
l ' l
| : |
m Res : 59 IlRes : 0%
29-sl2°B2°M2° 272"l 26 | 2928 I 29>l 222727l o6 | 2928
I
| |
m Cerdo : | = Cerdo I
! 1501/ 15 1S sl 55l s sl 15 1%
|
O QO O O N N N N O N l O O O O N N N N
M1 A A R A A R 2 2B\ 2 P A A R A A 2 &
& F XKy K NN . CP (Q4-21 VS PY) ! Y FFNYF X NN . CP (Q4-21 VS PY)
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La tendencia de aumento en precio es transversal atodos los segmentos, pese a ello cerdo no
desacelera su penetracion de corto plazo como lo hace Res y Pollo.

Total Carnes Frescas | Total Canales | Total pais | T. Contenidos | Quarters

Precio Miles
mQ4-20 Q4-21
12.3 14.4 14.8 17.7 16.5 20.2 8.5 10.1 15.2 15.6
= I ] —— | ]
Total Carne Fresca Cerdo Res Pollo Pescados

Penetracion

m Q4-20 Q4-21
> ==
99.3 99.4 80.1 82.2 94.7 93.7 97.6 96.7 58.7 56.8
= [ [ [ ——
Total Carne Fresca Cerdo Res Pollo Pescados
Frecuencia
== mQ4-20 Q4-21
—4 — T
17.0 14.3
J —— | | ||
Total Carne Fresca Cerdo Res Pollo Pescados
VolxActo Kgr
m Q4-20 Q4-21
149 155 100 0098 090  0.94 145 153 122 130
= I I ] [
Total Carne Fresca Cerdo Res Pollo Pescados
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El ideal es seguir aumentando la penetracidon en el corto plazo en los NSE 1, 3y 4 y asi poder
cerra el gap de penetracion con Res.

Penetracion | Total Carnes Frescas

©

oo

©
©
©
~

gy o 843

]

93.6 929

)

96.1 o955

.

53.8 55.7

99.9
99.3 994 99.5

Carnes Frescas . I
go.1 822 799 534

Carne de Cerdo . -
94.7 93.7 IR

Carnes de res . .
976 g5 97.9 97.4

Pollo . .
58.7 56.8 623 57.6

Pescados Nivel Socioeconémico Nse 1

68.7 65.0

)

mQ4-20 Q4-21

99.3 99.4 99.5 99.6

02 817 79.7 786

92.3 93.8 939 96.1

97.2 97.3

96.5 . 95.9

58.3 53.4 61.2 62.0
Nse 2 Nse 3 Nse 4
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Las famas/Distribuidoras vienen perdiendo relevancia en todos los segmentos. Carne de
Cerdo tiene todo el potencial para desarrollarse en Discounter, Tradicional y Plazas de
mercado

Canales Carne Fresca Carne de Cerdo Carne de Res Pollo Pescado

Volumen% ; ;
g 1 11 4 '
11 i i 1 11 11 11
€ 2 ;‘; 9 8
8 i i 7 6 7

E Discounter

m Otros Canales i
m Plazas de mercado
® FAMA/Distribuidora E
Tradicionales i
m Minimercados

| 12

| 11

6

6

® Regionales
9
m Hiperbodegas ! 3
Grandes Cadenas i i 7
Q4-20  Q4-21 Q4-20  Q4-21 Q4-20  Q4-21 Q4-20  Q4-21 Q4-20  Q4-21
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Estas formas de acceso lograron, en el 2020, aumentar su penetracion, pero en el 2021 no

logron mantener los mismos ritmos de desarrollo.
En e-commerce y telefonico la compra por acto es mas grande que presencialmente.

Evolucién de penetracion

% de compradores | Carne fresca

E-Commerce - Telefénico
— [ace-To-Face

100, 100 g 99 g 99 gu 99 g 99 gg 99 g 99

i T -

Evolucién de Frecuencia
# de veces | Carne fresca

E-Commerce - Telefénico

— [ace-To-Face

Ll = = flm o =

Q1-20 Q2-20 Q3-20 Q4-20 Q1-21 Q2-21 Q3-21 Q4-21

“a

Evolucion de Volumen X Acto
Kg por acto de compra | Carne fresca

E-Commerce = Telefénico
— [ace-To-Face

2020 2021 | Q1-20 Q2-20 Q3-20 Q4-20 Q1-21 Q2-21 Q3-21 Q4-21
1

|
|
|
|
|
|
|
: 3.0 2.9
: 2 2.7 2.8 2.7
| o 2.5
|
! 20 4 20 2*
|
| 159 1.5
|
|
|
|
|
il
2020 2021 | Q1-20 Q2-20 Q3-20 Q4-20 Q1-21 Q2-21 Q3-21 Q4-21 2020 2021
1
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Tenemos regiones tan variadas que lacompra de la categoriay el juego de canales es
diferente en cada region. Por lo que por region se deben manejar focos diferenciados.

Canales

Volumen%
T. COLOMBIA BOGOTA SABANA ANTIOQUIA ATLANTICO PACIFICO EJE C. SANTANDER NORORIENTE CENTRO

m Otros Canales
m Plazas de mercado
m FAMA/Distribuidora
Tradicionales
® Minimercados
17
m Discounter =4 35 11
7
i 11 9 10
m Regionales 12 3 16 16 18 13
m Hiperbodegas 11 O 5
t . 4 B o 22 = 27 = 2 K
Grandes Cadenas 6 6 o 14
6 8 ) 4 : ] 3 16 17
g A : a
Q4-20Q4-21 Q4-20Q4-21 Q4-200Q4-21 Q4-200Q4-21 Q4-200Q4-21 Q4-200Q4-21 Q4-200Q4-21 Q4-200Q4-21 Q4-200Q4-21
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Para cerdo Antioquia es laregidn clave. Pacifico, Atlantico y Eje destacan tambiéen para Cerdo.
Bogota y Santander son las de mayor subdesarrollo.

. Carne Fresca | Carnede Cerdo | Carne de Res ! Pollo | Pescado
Regiones | 5 | i | 7 7
Volumen% : 6 : 4 5 : | 6 | .
"HE =9 HH HE HEH
: | 7 | | :
| 11 10 | v | 12 11 | 12 1 . 9
m Centro (5%) | | | | |
13
m Nororiente (4%) 14
Santanderes (8%) !
m Eje Cafetero (5%) !
m Pacifico (14%)
m Atlantico (17%)
Antioquia (15%) |
| 39 38
m Bogota Sabana 34 e :
(32%)
Q420  Q4-21 Q420  Q4-21 Q420  Q4-21 Q420 Q421 | Q420  Q4-21
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m Q4-20

Penetracion | Total Carnes Frescas

Es clave enfatizar en las regiones de Bogota, Santander y Nor-Oreinte, donde hoy en dia Cerdo

tiene el mayo gap de penetracion frente a Res.

Carnes Frescas

19

Centro

Nororiente

Santanderes

Eje Cafetero

Pacifico

Atlantico

Antioquia

Bogota

Colombia

Pescados

Carne de Cerdo
Carnes de res
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Radiografia de la categoria:
Mensajes claves la carne de todos los dias y la versatilidad.

\ |

®

N

=l

01. Mercado 02. Canales 03. Competencia

Frente al crecimiento en precio los
hogares espaciaron su compra,
disminuyendo su volumen de
compra.

Todos los NSE disminuyen su
volumen comprado siendo los

NSE medios y bajos los de mayor
impacto.

Los NSE 1y 3 son los que tienen el

mayor impacto negativo en volumen

y valor para carne de cerdo.

La tendencia de aumento en precio
y caida de frecuencia que vemos a
total categoria es transversal a
todos los canales.

Famas/Distr. son los canales que
mayor frecuencia pierden.

Desde Q3-20 se evidencia un
aumento consistente del nimero de
canales visitados de la categoria.

Cerdo no desacelera su
penetracidn de corto plazo como lo
hace Res y Pollo.

Los segmentos de Res y Pollo
fueron los méas afectados en
volumen, solo pescado logra
crecer en volumen y valor.
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