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JEFFREY

FAJARDO LOPEZ
La planeacion
estrategica
impulsa la

porcicultura

“La resihencia de los
porcicultores colombianos
quedo demostrada’.

FAJARDO CUMPLIO CON LOS OBJETI-
VOS DE LA ASOCIACION DEL ULTIMO
ANO, GRACIAS A LA PLANEACION Y
PROYECCION RIGUROSA QUE HABIAN
HECHO. Entre estas metas, lograron el
crecimiento ordenado de la produccion, la
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MAS EXITOSOS

internacionalizacion de la carne
de cerdo colombiana, la promo-
cion del consumo, el avanzar
en productividad e inocuidad,
sanidad, sostenibilidad, ademas
de conseguir resultados en la for-
malizacién del sector.

La crisis por la pandemia
les demostrd la relevancia de la
unién, de proteger la gremialidad
y la parafiscalidad. Al finalizar
2020 obtuvieron un crecimiento
del 5% en la produccion, gracias

PRESIDENTES

al descenso en las importaciones.
“Asi logramos que la produc-
cién local incrementara su parti-
cipacion en el consumo, pasando
del 80% en 2019, al 87% en
el 2020, nivel que no veiamos
desde 20127, indico Fajardo.
La Asociacién no

se detiene, en agosto g
entregaron a la porci-
cultura su propio labo-
ratorio de diagnéstico
veterinario y de ali-
mentos. También
recibieron la
certificacion
de la OIE y
avanzan en la
implementa-
ciéon de bue-
nas practicas
ambientales,
tecnologias
bajas en car-
bono y eficien-
tes con el aho-
rro energético e
hidrico.
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“La principal clave

para liderar con éxito

la compaiiia, ha sido
tener equipos que tomen
decisiones rapidas y se
implementen de la misma
manera’.

LA COMPANIA NO HA DEJADO DE CRE-
CER PESE A LAS ADVERSIDADES QUE HA
TRAIDO EL COVID-19. En 2020 aument6
sus ventas en 31% respecto a 2019, con
un incremento patrimonial del 50%, y
utilidades de crecimiento en un 28%. Este
aflo, de enero a julio, han crecido 28.55%
comparado con el afio anterior. Asi mismo,
aumentaron los distribuidores a 12 mil
nuevos en la compania, y junto a esto el
numero de capacitaciones. A nivel interna-
cional lograron 80% en ventas en Estados
Unidos y establecieron este afio la nueva
compafifa en Barcelona, Espafa.
Lanzaron 22 nuevas lineas de cos-
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méticos, disefiaron 10

Mercadeo en red con
estilo de vida saludable

colocar en el mercado

alimentos nutricionales,
6 productos cosméticos
para hombres y 6 pro-
ductos de aseo para el
hogar. Pasaron de las
ventas presenciales a las
ventas virtuales y tele-
fénicas, donde tenian
solo el 15% pero ahora
alcanzan 70%.

Los planes de inver-
sién a corto plazo son

las nuevas lineas dise-
nadas para el hogar,
mascotas, cosmética
para hombre, para bebes
y nifios, y una nueva
linea de alimentos. A
mediano plazo, invertir
en locales y oficinas en
el pais, adquirir locales
y bodegas en Estados
Unidos y Espafia, entre
otros proyectos.

I 17

A

Escaneado con CamScanner

empresas
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