
ANEXO 1 MC-003-2024 - BRIEF AGENCIA DIGITAL

1. Contexto

La Asociacion Porkcolombia-FNP es gremio nacional, que representa y defiende la actividad 
productiva de los porcicultores, manteniendo el posicionamiento como vocero oficial del 
sector frepte a la comunidad, las instituciones y el estado; facilita relaciones comerciales entre 
los actores de la cadena, direcciona y transmite politicos de formacion empresarial, 
capacitacion y adopcidn de nuevas tecnologfas; busca el incremento del consumo per 
capita de carne de cerdo en Colombia, implementa estrategias que impactan el crecimiento
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El Fondo Nacional de la Porcicultura es una cuenta nacional utilizada para el recaudo de la 
Cuota de Fomento Porcicola, la cual corresponde al 32% de un salario minima diario legal 
vigente, de acuerdo con Io establecido en la Ley 272 de marzo 14 de 1996, el Decreto 
reglamentario 1522 del mismo ano, la Ley 623 de noviembre 21 de 2000 y la Ley 1500 de 
diciembre 29 de 2011.

Son responsables del pago de la Cuota de Fomento Porcicola, los productores porcinos, sean 
personas naturales, juridicas o sociedades de hecho y los comercializadores.

El manejo de los recursos del Fondo Nacional de la Porcicultura se cine a los lineamientos de 
la politico, sectorial del Ministerio de Agriculture y Desarrollo Rural para el sector porcicola.

La Asociacion Porkcolombia administra los recursos del Fondo Nacional de la Porcicultura 
mediante contrato con el MADR, liderando diferentes programas para el desarrollo de la 
industria porcicola del pais.

: Asociacion Porkcolombia - FNP
: Carne de cerdo colombiana fresco
: Estrategia digital 2024
: Diciembre del 2023

La creacion de la Asociacion nace por iniciativa de los porcicultores en 1.983 (decada de 
inicio del En 1983 un grupo de productores decidid crear un organismo que mediante su 
gestion fortaleciera la produccidn porcicola en Colombia y liderara procesos de tecnificacion 
y consolidacion del sector. Asi se dio inicio a la Asociacion Colombiana de Porcicultores, hoy 
Porkcolombia.
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ParO'.1988, el Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural otorgo la personeria juridica como 
ente gremial nacional del sector mediante Resolucion 015 y actualmente continuamos siendo 
el gremio que representa desde hace 33 ahos a los productores de carne de cerdo en 
Colombia. Ha sido impuisador y acompahante en el proceso de tecnificacion de la 
porcicuttijra en el pais.
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2. Product©

Plato de came de cerdo - came de cerdo servida a la mesa / categoria de carries frescos.

3. Target

4. Alcance y Cobertura

Nacional.

5. Objetivos:

6. i,C6mo deberfa contribuir esta actividad a su objetivo de mercadeo?

7. £Cudl es la necesidad?

La propuesta a presenter se divide en dos partes:

Pdgina web:

7.1 Vaiorizar los gastos fijos mensuales que contemplan el contenido estdndar para un 
periodo de 11 meses (Febrero a Diciembre):

rentable de los porcicultores, tomenta continuamente su vinculacidn, asegurando creciente 
representatividad y cobertura nacional e implementa estrategias para fidelizar a sus’socios 
con el propdsito de asegurar calidad y excelencia en los productos, competitividad, 
productividad y rentabilidad en toda la cadena de valor, con un adecuado manejo 
ambiental.

Consumidor final:
Amas de casa (de 18 a 50 anos).
Ejecutivos (de 25 a 35 anos).
Estratos socioecondmicos 2, 3 y 4.

• Incremento en el aumento de visitas a la pdgina.
• Incremento en el tiempo de permanencia en la pdgina.
• Incremento, interaccidn y fidelizacidn en la base de seguidores en las diferentes redes 

sociales (Facebook, Instagram, Tik ToK y Youtube).
• Cambio de percepcidn del consumidor final frente a la carne de cerdo.
• Aumento de frecuencia y penetracidn de mercado.
• Aumento de las actividades en el entorno digital que generen mayor alcance.

Conocimiento del product©, desmitificando la compra, aumentando la penetracidn del 
consume de la carne de cerdo, fidelizando e incrementando la frecuencia del publico 
objetivo.
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Redes sociales:

Indicadores:

Valorizar contenidos creatives que serdn solicitados bajo demanda:

7.2 El proponent© debe presentar el plan de valorizacidn mensual del contenido 
adicionando acciones que complementen el fee mensual y que permitan dar vigencia 
comunicacional a las plataformas anteriormente establecidas: Pdginas web y redes 
sociales para tai fin cada uno de las acciones debe contar con:

• Soporte.
• Administracidn
• . Administracibn/Actualizacibn.
• . Posicionamiento SEO.
•, Ingenieria.

• Community manager.
• Creacibn y seguimiento mensual del contenido.
• Diseno grdfico.
• Administracibn matriz de contenidos y sitio web (incluye cubrimiento de eventos).
• Creacibn y administracibn de parrilla de contenido (Facebook, Instagram, Tik Tok y 

Youtube) la frecuencia de publicaciones estd sujeta a los KPI de la campana en 
ejecucibn y el sostenimiento orgdnico.

• Propuestas constantes de tdcticos y campanas que apoyen los objetivos de 
mercadeo de la marca.

• Dentro del objetivo de la marca, se debe impulsar el formato audiovisual en el 
desarrollo e implementacibn de las campanas.

• Direccionar el contenido teniendo en cuenta los roles definidos para cado uno de 
las redes sociales y blog de la pdgina web.

■ • Planeacibn y creacibn de contenido adaptado a la necesidad que se presente con 
5 . un aliado estrategico.

• Asesorfa, planeacibn, configuracibn y optimizacibn de Campanas Pagas - SEM
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•• BTL digital.
Contenidos audiovisuales creativos.

• Videos/capsulas.
• Concursos.

• Informe Google Analytics.
• Informe comportamiento redes sociales: Facebook, Instagram, Tik Tok y Youtube.
• Metricas y medicibn con herramientas especializadas.
• Informe de comportamiento con alianzas estrategicas.
• Informe semestral de benchmarking frente a la categoric de carnes frescos.
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8. Caso

Presentar la propuesta estrategica para el desarrollo de:

Debe contemplar Io siguiente:

El desarrollo de la propuesta debe seguir los lineamientos generales de la campana en 
vigencla 2024, "Come mas carne de cerdo colomblana, la de todos los dias" y su concepto 
de "Sorprende mejor con cerdo”.
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• Periodos de desarrollo de las actividades.
• Plataformas digitales que se requieren.
• Paso a paso estructurado para el funcionamiento de estas.
• Desarrollo de piezas clave para entender la Ifnea grafica a manejar.
• Planteamiento de metricas de evaluacibn de estas.

El segundo desarrollo es denominado CONCURSO DIGITAL 2024, esta actividad digital busca 
proponer una accibn y desarrollo completamente nuevo que nos permita incentivar, ensenar, 
y premier a los conocedores, amantes y aficionados de la carne de cerdo. Destacando como 

. valor principal la versatilidad que ofrece nuestro producto cdrnico en los platos tradicionales 
de la cocina colombiana. Como premise se debe entender que en la cocina se esperan los 
hechos- mas inesperados, los usuarios demandan novedad y variedad para premier su 
fidelidad y conocimiento, pero tambien estdn listos para aprender mas sobre la came de 
cerdo, por eso se hace tan importante estructurar una nueva iniciativa que nos permita captar 
su atencibn, sin olvidar que la innovacibn en el uso de las tecnologias digitales debe:ser un 
distintivo vital para alejarnos de competidores directos, como Io pueden ser los difer'entes 
gremios relacionados con el polio o la res. Presupuesto aproximado sin inversion de pduta 
$70,000,000

FESTIVAL DE LA CARNE DE CERDO COLOMBIANA version 1 del ano 2024.
Concurso digital 2024.

La situacibn actual del mercado y el cambio en las rutinas de compra, frente a la categoria 
que trabajamos, carnes frescos, ha cambiado, debido a esto el FESTIVAL DE LA CARNE DE 
CERDO COLOMBIANA durante 30 dias, para este caso, del 15 de febrero al 15 de marzo, busca 
aumentar el ticket promedio de compra en los puntos de venta en modalidad presencial y 
domicilios. Esta actividad se realize dos veces al aho, se vincula en el sitio web 
www.festivaldelacarnedecerdo.co un espacio para la comunicacibn de los puntos de-venta 
participantes a nivel nacional, para este proceso contamos con 350 puntos de venta'de 30 
marcas participantes a nivel nacional. Con el desarrollo de la dindmica digital, busebimos 
asegurar una transaccibn, incentivar en el consumidor el conocimiento de las fechas y puntos 
de venta para sus compras y premier su fidelidad por medio de una experiencia' digital 
complete. Aliados con una agencia BTL se realize el desarrollo de la actividad y se activa en 
el entorno digital para comunicar y divulgar las actividades del festival. Presupuesto 
aproximado sin inversion de pauta $124,000,000

porkcolombia
■ NAUOKAu PUkXiCU JL* ■'

http://www.porkcolombia.co
http://www.festivaldelacarnedecerdo.co


!

• Besarrollo para redes sociales (Facebook, Instagram, Tik Tok, Youtube).
• Desarrollo de dindmicas y premios.
• Desarrollo de material audio visual para canal en YouTube como apoyo y registro de 

las diferentes actividades propuestas.
• Activaciones BTL digitales.
• Campahas en Facebook Ads, Google AdWords y GDN.
• La grdfica y el lenguaje deber ser muy cercano y amigable.
• Utilizer imdgenes de consume como por ejemplo mementos cotidianos en famiiia, la 

lonchera de los nines, celebraciones, etc.
• El contenido debe generar interaccidn y ganas de compartir.
• ■ Se debe tener en cuenta que, en el desarrollo de la propuesta grdfica, se elimina la

figure del cerdo como animal, unicamente es vdlida la presentacidn de plato con 
came de cerdo, servido a la mesa.

DIEdo ANDRES CORREA VELASQUEZ
Subdirector de mercadeo 
PORKCOLOMBIA - FNP

LILIANA ASTRID GALINDO REINALES
Directord;de mercadeo
PORKCOLOMBIA - FNP
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Vicepresidente Ejecutivo
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