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Informe preliminar: Resultados consolidados
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Ficha Tecnica

Técnico investigativa Entrevistas presenciales
Naturaleza Cuantitativa, descriptiva, muestral y concluyente
Instrumento Cuestionario estructurado

Método de captura Captura en dispositivos electrénicos
Brand Equity Tracking. Brand Asset Valuator, Strategic Ladder, Brand Context,
Brand Segmentation, WHPS

Segmento 1: Amas de casa pertenecientes a los estratos 2, 3, 4y 5
jegmento 2 Jdvenes ejecutivos perfenecientes a los estratos 2. 3, 4 v 5

Metodologia

Elemento muestral

Entrevistas 2927
Encuestas Realizadas Tﬂg#g:ﬂ:ggigﬂ:; ff?&. Total Aprobadas: 2.956, Encuestas muestrales
Emror mues1rc|| Encuestas que superan calidad: 1.80%. Encuestas ponderadas: 1.91%

Nivel de confianza estadistico &3

Alcance geogrdafico Bogota, Medelliin, Cali, Baranquille, Pereira

Tipo de procesamiento Consolidado Ponderande por Ciudad

Brand Equity
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Pescado Pollo: Ciarde Pescado Poll Res
blicidad
¢Recuerda publicidad relacionada con alguin Tipo de Carne? ¢De cudl Tipo de Carne recuerda la publicidad?
8 4.2
W5 436% W Cerdo 56.7%
B 354% W rallo 11.3%
Res 15.7%
Pescadn 4.9%
Mravo 0.E%
Cames frias  0.3%
Cordern Q.2%
Emnbutidos 01%

WNPS




WNPS
11-13

B Promoters  56.0%
B Passive 26.5%
Detractors  17.5%

Preferencias del Consumidor

Concepto de la carne de cerdo
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Concepto de la came de cerdo
¢Cuando usted compra Carne de Cerdo cual prefiere? ¢Cual tipo de carne es mejor: la nacional o la importada?
28 32
M Fresca 91.3% M Macional 73A%
W L= e indiferemte £.2% MEslomismo  23.7%
Congelada 2.5% Importada 2.50%

Tendencias de consumo

¢En algtin momento tuvo alguin temor de consumir Carne de Cerdo por motivos del Covid-19?
36

BHo BA3%
W5 137%




¢Durante la pandemia reemplazé la carne de cerdo por alguna otra proteina o
alimento?

¢Por cual lo reemplaz6?
38

37
W Huavo 42.5%
. HNo 74.0% .P'U"'U 16.7%
. 5i 256.0% Aibin BEW
Granos B.6%
M CarnesFrias 7.7%
Fescada 6.2%
Enlatados 0%
Verduras LE%
+ 16 més.
¢Es usted vegetariano, vegano o tiene inclinacién por no consumir proteina animal?
40
BHz 973%
Wi 2.7%
¢Cual es su motivacion o razén para serlo?
41.1
M salud 33.7%
B Cuidada animal 25.4%
Ambiantalista 17.32%
Carina hacia al animal 3.3%
B El costo 3.2%
Murtricidn 28%
Fibromialgia 28%
Ma sabe 14%
+12 mas...
¢En caso de que no lo sea, alguna vez lo ha considerado o lo esta considerando?
42
BHz B7B%

W5 12.2%




